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De Magenta meloen: 10 jaar jong en in topvorm  
Nunhem, 23 juni 2010 – De « Magenta » viert dit jaar als meloen haar 10 jarig jubileum als de nummer één meloen in Europa. Door haar belangrijke eigenschappen - suikergehalte, kleur en smaak - is deze vrucht een van de meest favoriete producten van verkopers en consumenten geworden, een succes dat nog eens 10 jaar of langer gegarandeerd is. 

« Ik heb een zwak voor de Magenta, » verklaart Daniel Kretzschmar, Nunhems’ Produce Chain Manager voor Europa, het Midden-Oosten en Afrika: « Meloenen waren jarenlang mijn specialisme bij Nunhems. Deze vrucht is de laatste 10 jaar een “vier seizoenen” klassieker geworden, die bij detailhandelaren erg geliefd is voor haar stevigheid en bij de consumenten voor de praktische kant en haar traditionele smaak ».

Een winnaar die zichzelf bewezen heeft

De Magenta is een stabiel product waar de detailhandelaren op kunnen vertrouwen. In de eerste plaats is deze meloen het hele jaar door verkrijgbaar: in de winter is hij afkomstig uit overzeese telers op het zuidelijk halfrond, en in het voorjaar en de zomer, uit de Middellandse Zeelanden en Zuid-Europa. Zijn constante kwaliteit, uniforme grootte, lange levensduur en verfijnd aroma heeft van de Magenta een blijvende winnaar gemaakt. Bovendien is deze meloen erg handig voor groenten- en fruithandelaren, omdat hij per stuk wordt verkocht, zonder gewogen, behandeld of verpakt te hoeven worden. En dan hebben we het nog niet over de uitzonderlijke efficiency: weinig of geen afval, geen schade of verlies. Alle meloenen in het schap belanden in de boodschappenmand van de klant!

De favoriet van de consumenten

Consumenten zijn dol op Magenta meloenen omdat ze veelzijdig en handig zijn. Ze kunnen geserveerd worden als simpel te bereiden aperitief (met rauwe ham, gerookte eendenborst of port, bijvoorbeeld) of als dessert, puur of in fruitsalades. Menig consument eet meloen in fruitsalades, zowel thuis als buitenshuis. De Magenta wordt erg op prijs gesteld door snijderijen omdat hij stevig, goed snijdbaar en attractief is en zeer stabiel blijft in de verpakking. Deze meloen is decoratief in salades en wordt veel verkocht in supermarkten en fastfoodketens.

Een Europese klassieker

In de winter brengt de Magenta meloen kleur op tafel, en in het voorjaar en de zomer verfrist hij elk gerecht. De zoete smaak en de kleur zijn een grote klassieker in alle Europese landen, van Noord tot Zuid. Dit verklaart waarom Europese consumenten jaarlijks ruim 100.000 ton Magenta meloenen kopen, als het niet meer is.
« De Magenta meloen heeft een van de meest indrukwekkende records van de fruitindustrie op zijn naam staan,” concludeert Daniel Kretzschmar. « Na 10 jaar onovertroffen succes, is het een van de meest geliefde basisvoedingsmiddelen ter wereld. Ik ben ervan overtuigd dat de Magenta meloen over 10 jaar zijn leidende positie in de verkoop zal behouden en een van de favorieten van de consument zal blijven. Happy Birthday, Magenta! »

Over Nunhems

Nunhems, een dochteronderneming van Bayer CropScience, is een wereldwijd opererende specialist in groentezaden en concepten. Met een wereldwijd geïntegreerde groep van teams bouwt Nunhems unieke relaties op met haar klanten en deelt producten, diensten en kennis met de professionele tuinbouw en groenteketens. Het productenpakket omvat leidende rassen en merken in gewassen als prei, ui, wortel, meloen, komkommer, tomaat, watermeloen, sla, paprika en witlof. Met een omzet van EUR 240 miljoen in 2009 en een assortiment van 28 groentegewassen en ruim 2.500 rassen, behoort Nunhems tot de leidende groentezaadbedrijven in de wereld. Met meer dan 1.500 medewerkers is Nunhems in alle belangrijke productiegebieden in de wereld aanwezig.

Contactgegevens:
Claudia Steger, phone: +31 (0)475 599 168

E-mail: c.steger@nunhems.com

Maria José Marí, phone: +34 96 159 42 20
E-mail: m.mari@nunhems.com
Find more information at www.nunhems.com
Toekomstgerichte verklaringen 
Dit persbericht bevat toekomstgerichte verklaringen gebaseerd op huidige veronderstellingen en voorspellingen van de directie van de groep Bayer of subgroep. Door uiteenlopende bekende en onbekende risico's, onzekerheden en andere factoren kunnen de toekomstige werkelijke resultaten, de financiële situatie, de ontwikkeling, of de prestaties van het bedrijf aanzienlijk verschillen van de schattingen die hier worden gemaakt. Deze factoren omvatten deze die besproken worden in onze publieke verslagen en zijn na te lezen op de Bayer website www.bayer.com. Het bedrijf aanvaardt geen enkele aansprakelijkheid voor de bijwerking van deze toekomstgerichte verklaringen of aanpassingen aan toekomstige gebeurtenissen of ontwikkelingen
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